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m enero/febrero - m marzo/abril
Numeror3il B Numero 32

Informe del mes ~  Informe del mes

Caramelos y chicles: golosinas quedan Galletas y bolleria, a bordo de Naos
i vida al punto de venta de impulso

*, Un negocio mas rentable

~ Fiestas y celebraciones: alegran los
escaparates y la cuenta de resultados

m mayo/ junio
Numerol33

— ejem
= Un coste porimpacto-muy

Un negocio mas rentable
Hornos y masas congeladas, un
complemento caliente

Balance ISM 2010 -
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ﬂ m julio/agosto ;
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s Una gran hrodo para un sector heterogéneo: el de los detallistas de productos de impulso, el eslabén més
_J-_ cerca del consumidor en la cadena de ventas, tiendas tradicionales, quioscos, pastelerias y panaderias,
o tiendas especializadas, establecimientos de conveniencia..., cifra que se multiplica por cuatro si afiadimos
establecimientos horeca, principalmente bares y cafeterias. Y gracias a la implicacién de distribuidores y

' mayoristas de primera linea en el canal impulso, Noticias al Detalle se recibe “en mano”, a través de
preventas y junto a los pedidos, como un valor afiadido a la compra porque es la informacién del sector.

-

- - N ~ Informe del mes = e Informe del mes _-:::
Las secciones de Noticias al Detalle: < “ " _ Juguetes y golosinas, un buen tandem “ Gelatina y regaliz, dos imprescindibles
Novedades y promociones, la actualidad del sector en cuanto a producto, que se completa con '#_ . Un negocio mas rentable 1 Un negocio mas rentable
Noticias de consumo y de las empresas que forman este sector y las Licencias en el mercado, que aportan - Productos para el verano: helados y ~ Productos especiales para clientes
valor afiadido a todo el conjunto. Y lo ¢ltimo sobre Fiscalidad y novedades legislativas, de la mano de un s refrescos ___ especidles: celiacos, diabéticos, alérgicos
experto asesor de nuestra editorial. . Balance Mundidulce 2010 — —
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- mseptiembre/ octubre m noviembre/diciembre :
Numerol3'S Numero ' 36 -

. Punto a punte, el escaparate de los escaparates
-‘i del sector. Aqui vemos establecimientos de todo tipo y
de todos los rincones de la geografia espafola. Y la

seccién Distribuidores, donde vamos a “visitar” a e

= las empresas que reparten Noticias al Detalle. Informe del mes Informe del mes
e Chocolates y derivados del cacao, la Aperitivos y frutos secos, esenciales en el
6% vuelta al cole trae novedades punto de venta et
o Un negocio mas rentable Un negocio mas rentable -
Halloween y Navidad estimulan la Expositor, publicidad en el lugar de venta
204 diversion y el consumo y otro equipamiento necesario
6% 9%
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mcacicia COMUNGEAD D WATHID £Quién es quién?, donde aparecen los directivos de las principales firmas del sector, explicdndonos cémo
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_—— dirigentes de Cadbury, Wrigley, Vidal Golosinas, Haribo, Risi, Nestlé, Interdulces, Industrias Burmar, Lacasa,
Perfil del lector de Noticias al Detalle Aspil, Damel, Chupa Chups, Kraft, Dulces Reineta, Arcor, Valor, Caramelos Cerddn, Trolli, Verbetena, C.F.V. o

1% a% Configirona, hasta el momento.

= 1+D+i, una seccidn que homenajea la innovacién y el desarrollo de productos. Ademés, los articulos que
protagonizan esta seccién son sorteados entre nuestros lectores para que los conozcan de primera mano.
Producto al Detalle, una seccién que ofrece un tributo a los articulos emblemdticos del sector. Chupa
Chups, Lacasitos, Toblerone, Boomer, Mentos, Ricola, Kit Kat, Jelly Belly, Osito de Haribo, Caja Roja, Flic'n’lic,

= Pipas Facundo, Bombones Ufia, Gominolas, Panini, Sugus, Huesitos, entre otros. Son productos con una historia .
apasionante que sigue escribiéndose en nuestros dias.

- £ Como se hace?, los pasos de elaboracién que llevan nuestros productos desde su formulacién al envase y
embalaje, el chicle Trident de Cadbury, los Gusanitos de Risi, el Caramelo con Pifiones de El Caserio, los Palotes
Farmacias y herbolarias B Bares. v cafeterias 24 horas y estackones de servicia de Damel, las Patatas Fritas de La Madrilefia, los Caramelos de Cerddn, las Peladillas de Viuda Pifarré, los

B Ciler v fofirgs de oo W Hiuiprates Estancas, videsclub y papehenias

"'f-#' = =4 ' ™ Tiendas de alimentacsn Quisscas Panaderias y pastelerias Burmar Flax, la gelatina de Trolli, los Gofres de Global Food y las Tabletas de Milka, entre otros.
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